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ÖNSÖZ 

Toplumlar ve siyasi yönelimleri demokrasiyle birlikte san-
dıktan geçen bir süreci anlamlandırsa da bireylerin zihinsel 
şemaları ve bilişsel süreçler ile şekillenen seçmen davranışları 
farklı belirleyicilerin etkisinden azade olamaz. Bireyleri her 
dönemin etkileşimi içerisinde yönlendiren ve onlara sınır-
lar çizen argümanlar söz konusudur. Propaganda, geçmişten 
bugüne bu argümanların başını çekmektedir.  olmak ve 
gerçek olarak algılanmak arasında propaganda vardır. Çalkan-
tı ve çekişme manzaraları propagandanın ayrılmaz iki kutbu 
gibidir. Bu çalışma, propagandanın sınırlarını ve aşırılıkla olan 
ilişkisini anlamaya yönelik düşünsel bir çabanın ürünü olarak 
ortaya çıkmıştır. 

Siyaset de hayat gibi kararlar almakla ilgilidir. Bu kararların 
bazıları büyük bazıları ise küçük kararlardır. Kimileri ise sıra-
dandır. Alınan kararlar bazen hayal kırıklıklarıyla dolu düşleri 
ortaya çıkarmıştır. Bu düşler kimilerine göre büyük ve politik 
düşlerdir. Hitler’in emrinde sergilenen propaganda faaliyetleri 
hayal kırıklıklarıyla dolu politik düşlerin en önemli örneklerine 
haizdir. Politik düşler ve propaganda ile birleşen siyasi faaliyet-
ler insan haklarını görmezden gelmiş, temel hak ve özgürlükler 
çok gerilere itilmiştir. Dili, dini, tabiiyeti ve cinsiyeti fark etmek-
sizin tüm insanlara ait olan, ayrım yapılmaksızın her bireyin 
eşit derecede sahip olduğu ve devredilemeyen, kısıtlanamayan 
hakların “insan hakları” olarak nitelendirildiği bir ortamda bu 
hakların en büyük düşmanı olarak anlam kazanmış yaklaşımlar 
içerisinde propaganda ve aşırılıklar görülmektedir. Aydınlan-
manın, rasyonalitenin ve pozitif düşüncenin çözüm bulamadı-
ğı çatışmaların merkezinde propaganda ve aşırılıkları görmek 
mümkündür. 
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Yalanların iktidarına giden yolda karşımıza propaganda çıkar. 
Günümüzde hakikat ile inancın, bilgi ile duygunun birbirine ka-
rıştığı bir ortamda propaganda, sadece siyasal bir araç değil, aynı 
zamanda bir kültürel ve psikolojik olgu hâline gelmiştir. İnsanla-
rın bilgilenme süreçleri sadece pozitif ve rasyonel bilgi ile sınırlı 
değildir. Aynı zamanda duygusal zeminde ve çerçevede gelişen 
süreçlerdir. Böyle bir ortamda propaganda toplumsal kimlik ile 
daha güçlü bağlar kurabilmekte ve bireylerin iç grupları ile dış 
gruplar arasındaki algılama biçimine yön verebilmektedir. Pro-
paganda bu eksende sadece iktidarın söylem üretme biçimi ve 
eyleme giden yolda tek destekçisi değil, toplumun her bireyinin 
kendini ifade etme biçimidir. Yeni medya ve farklı dijital plat-
formlar aracılığıyla yayılan mesajlar bireylerin gündelik yaşam 
alışkanlıklarını belirleyerek siyasi bilinci şekillendirmektedir. A-
tomistik toplum anlayışı ve post modern alışkanlıklar aşırılığın 
diline hizmet etmekte ve meşrulaştırmaktadır. 

Başarısızlığı başarı gibi gösterebilen, yetersizlik ve yenilgiyi 
galipmiş gibi anlamlandıran bir olgudur propaganda. Kendisine 
karşı gelinmesini istemeyen ve karşı gelinmemesi adına aşırı-
lıktan çekinmeyen bir hal içerisindedir. Bu bağlamda duygusal 
yönlendirme ve toplumsal aidiyet üretiminin de temel bir aracı-
dır. Kitap boyunca ele alınan örnekler ve uygulamalar geçmişten 
bugüne farklı zamanlarda izlenebilen propaganda biçimlerinin 
nasıl şekillendiğini göstermektedir. 20. yüzyılın iletişim araç-
larında sergilenen propaganda 21. yüzyılda algoritmik ve veri 
temelli olarak duygusal etkileşime yön vermektedir. Hakikat 
mücadelesiyle perdelenen söylemler bir propaganda pratiği 
olarak aşırılıkları da kullanmaktan çekinmemektedir. Bu kitap 
okuyucusunu propagandayı yeniden düşünmeye teşvik etmek-
tedir. Aşırılığı ise yalnızca şiddet ve nefrete dayalı değil söylemin 
sınırlarında ve gündelik iletişimin içerisinde nasıl üretildiğine 
dikkat çekmek amacıyla yeniden ele almıştır.
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Bu kitap, farklı dönemler içerisinde yeşermiş imgelerin 
parlak ama çoğu zaman yanıltıcı özelliklerini yapı sökümüne 
uğratmakta ve sözcüklerin, simgelerin nasıl olup da düşünce-
lerimizi şekillendirebildiğini anlamaya çalışmaktadır. Kitabı ya-
zarken yazarlar olarak kendimize sürekli şu soruyu sorduk. “Bir 
fikir ne zaman propaganda olur ve ne zaman aşırılığa dönüşür?”. 
Bu soru siyasi olmanın ötesinde insani meseleleri de çözümle-
meye yardımcı olacak cevapları içerisinde barındırmıştır. Bilgi-
nin hızla yayıldığı, dinlemektense konuşmayı tercih ettiğimiz bu 
çağda her konuşma, içerisinde bir söylem pratiği barındırmak-
tadır. Propaganda ve aşırılık kavramları tek tek ele alınarak ve 
aralarındaki etkileşim analiz edilerek söylem pratiklerinin etki-
leri farklı bölümler altında değerlendirilmiştir. Bu bölümlerden 
“Toplumsal Yapıyı Yönlendiren Propaganda, Kitle Psikolojisi ve 
Propaganda, Lider ve Seçmen Psikolojisinde Propaganda ve Si-
yasetin Sessiz Telkini ve Psikopolitika” başlıkları Fethiye Tunç 
tarafından kaleme alınmıştır. “Giriş, Geçmişten Günümüze 
Propaganda, Siyasal İletişim Aktörleri, Aşırılık ve Propaganda, 
21. yüzyıl ve Aşırılıkları ve Sonuç” bölümlerini ise Haluk Yaman 
yazmıştır. 

Her parıltı içerisinde yanıltıcı unsurları barındırabilmekte-
dir. Bu kitap parıltılı söylemler ardında yatan hakikatlere bakma 
arzusu üzerine doğdu. Kitabımızın geniş kapsamlı olduğu iddi-
asında değiliz. Ne geniş bir propaganda tarihini ne de insanlık 
tarihi süresince sergilenen bütün aşırılıkları değerlendirebildiği-
miz iddiasındayız. Sadece okurlara, her türlü eylemin içerisinde 
barındırabileceği aşırılığa ve propaganda içerikli yaklaşımların 
farkındalığı adına küçük de olsa bir katkı sunmayı istedik… 
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GIRIŞ

Ruhun kötü alışkanlıkları fiziksel hastalıklara
 Yol açabilirken,

 Bedenin aşırılıkları da ruhun kusurlarını
 Teşhir edip büyütebilir… Foucault

Tarihin her döneminde insan hayatını önemli oranda etkilemiş 
ve zaman içerisinde gelişim göstermiş pek çok olgu vardır. Bu 
olgular içerisinde bazıları insanlık tarihi ya da toplu yaşama 
geçişle birlikte başlamış ve bugüne kadar devam etmiştir. Ge-
lecekte de insan davranışları ve tutumları üzerinde belirleyici 
olmaya devam edecektir. İnsanlık bir arada yaşamaya devam 
ettiği sürece olgusal gerçekliklerde idare edenler ve idare edi-
lenler arasındaki ilişki belirleyici olacaktır. Propaganda, idare 
edenler ve edilenler arasındaki olgusal gerçeklerden birisidir. 
Pek çok farklı alanda insanların tutum ve davranışları üzerinde 
belirleyici olmayı amaçlayan propaganda faaliyetleri semboller, 
söylemler, davranış kalıpları ve farklı uygulamalar üzerinden 
gerçekleşmektedir.

Çeşitli enstrümanlar üzerinden şekillenen propaganda fa-
aliyetlerinde idare edenlerin elindeki en önemli güç yönetme 
erkine sahip olmalarıdır. Yönetme erkini ele geçirmek ya da 
elde tutmak, beraberinde sağlanacak güç mefhumu ile birlikte 
daha baskın ve hissedilir bir propagandaya alan açacaktır. Yö-
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maktadır. Yönetenin propaganda ve rızanın gösterilmediği yerde 
sergilediği şiddete karşı yönetilenlerin faaliyet gösterebildikleri 
her alanda sergiledikleri dayanışma iktidara karşı olurken içeri-
sinde mutlaka aşırılık barındırmaktadır. Uzun süreli iktidarla-
rın ve otoriter ya da totaliter rejimlerin sergilediği şiddet karşı-
sındaki propaganda daha güçlü olmakta ve aşırılık içermektedir. 
Şiddet Engels’in söylediği gibi her zaman “araçlara” muhtaçtır 
(Wheeler, 1968’den akt. Arendt: 2018, s. 7). Bugünün dünyası 
şiddet propagandası için önemli ölçüde araçlara sahiptir. 
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2

GEÇMIŞTEN GÜNÜMÜZE 
PROPAGANDA VE AŞIRILIK

“Duyguları olmayan evrende hiçbir şeyin anlamı yoktur. 
Hiçbir şey ne iyidir ne kötü, 

Ne çirkindir ne güzel, ne şerdir ne hayır”… Rogeiou

Propaganda, tarih boyunca egemen güçlerin, kitlelerin düşün-
celerini ve davranışlarını etkilemek için kullandığı bir iletişim 
aracı olmuştur. Bir fikri yaymak ve bu fikir/düşünce etrafında 
insanları bir araya getirebilmek propaganda faaliyeti için temel 
gerekçedir. Siyasi bir hedefi veya ideolojiyi desteklemek için top-
lulukların düşüncelerine ve inançlarına yön vermeyi amaçlayan 
bir iletişim yöntemidir. Aşırılık ise propagandanın şiddeti de 
içeren uç uygulamalara dönüşmesidir. Kitlelerin propaganda ile 
mobilize edilerek eylemlere yönlendirilmesi aşırılık eylemlerini 
meşrulaştırmak için tercih edilir. Propaganda burada söylemle 
birlikte iş görür. Bir taraftan insanoğlu şiir ve destanlar ile propa-
gandaya alan açarken öte yandan duygu ve akıl yoluyla toplumu 
şekillendirmenin gayesini güder. Örneğin Büyük İskender yap-
mış olduğu propagandayla düşmana karşı psikolojik harekâtlar 
düzenlemiş ve kendisini tanrılarla özdeşleştirmiş bir kişilik ola-
rak anlatılan mitler üretmiştir (Ingram, 2016, s. 7). Mitler/mi-
toslar ideolojilerden önce dünyayı anlamlandırmış imgelerdir. 
Mitoslar Bacon tarafından “idol” olarak ifade edilmiştir. İdoller 
insanın hakikate ulaşmasını engelleyen düşünce modelleridir 
(Çetin, 2007, s. 3). Kabile idolleri, mağara idolleri, çarşı-pazar 
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naklı aşırılıkların ortaya çıkardıkları toplumsal barışın önünde-
ki önemli engellerdir. Bu farklılıklara yüklenen mutlaklaştırma-
lar toplumsal kutuplaşmayı ortaya çıkarmaktadır. Özellikle son 
yıllarda oldukça önemli bir konu haline gelen göç olgusu kar-
şısındaki toplumsal tutumlar aşırılık örneklerini oldukça faz-
lasıyla barındırmaktadır. Mutlak ve değişmez görünen ve öyle 
algılanan her değer üstünlük iddiasıyla savunulmakta, ötekine 
karşı nefret söylemi ve ayrımcılık beraberinde yine ötekine karşı 
aşırılık eylemlerini doğurmaktadır. 

Kaynaklar

Ağaoğulları, M. A. (2016). Sokrates’ten Jakobenlere Batı’da Siyasal Düşünceler. 
İstanbul: İletişim Yayınları. 

American Hıstorıcal Assocıatıon (AHA). (1944). What is Propaganda. htt-
ps://www.historians.org/resource/the-story-of-propaganda/ adresinden 
01/08/2025 tarihinde alınmıştır. 

Armaoğlu, F. (2014). 20. Yüzyıl Siyasi Tarihi: 1914-1995. İstanbul: Timaş Ya-
yınları. 

Arslan, A. A. (2024). Resim Sanatı ve Propaganda. Ulakbilge Sosyal Bilimler 
Dergisi, 91, s. 17–26. doi: 10.7816/ulakbilge-12-91-02.

Atabek, N. (2014). Propaganda ve Toplumsal Kontrol. Selçuk İletişim Dergisi, 
2 (4), s. 4-12. 

Aykurt, İ. S. (2022). Bir İdeolojiler Alanı Olarak İkinci Dünya Savaşı ve Siyasal 
Propaganda: 1939-1945 Savaş Dönemi Afişlerinin Karşılaştırmalı Analizi. 
Ankara, Çankaya: Atlas Akademik Basım Yayın Dağıtım.

Bektaş, A. (2002). Siyasi Propaganda, Tarihsel Evrimi ve Demokratik Toplum-
daki Uygulamaları. İstanbul: Bağlam Yayıncılık. 

Bernays, E. (2005). Propaganda. Brooklyn, NY: I.G.
Bilgili, M. (2023). Çin Kültür Devrimi: Sol Popülizm ve Anti – Entelektüelizm 

(1966-1969). Eğitim Bilim Toplum Dergisi, 21 (82), s. 10-27. 
Carnoy, M. (2013). Devlet ve Siyaset Teorisi. Ankara: Dipnot Yayınları. 
Chomsky, N. (2001). Demokrasi: Gerçek ve Hayal. İstanbul: Pınar Yayınları. 
Cottom, M., Mastors, E., Preston, T., Dietz, B. (2017). Siyaset Psikolojisine Gi-

riş. Ankara: B101 Yayınları. 
Çağlak, A. (2021). Sovyet Rusya’da Bolşevik Devrimi Sonrasında Ordu-İstih-

barat Teşkilatı Bağlantısının Oluşumu ve Kızıl Ordu’nun Sovyet İstihbarat 
Sistematiğinin Gelişim Sürecine Katkısı. Harp Tarihi Dergisi, 3, s. 43-81.

Dijk, T. V.(2015). Söylem ve İdeoloji: Çok Alanlı Bir Yaklaşım. (Söylem ve İde-
oloji İçinde. Edt. Barış Çoban, Zeynep Özarslan). İstanbul: Su Yayınları. 



45

Geçmişten Günümüze Propaganda ve Aşırılık

Eco, U. (2021). Ortaçağ: Barbarlar, Hristiyanlar, Müslümanlar. İstanbul: Alfa 
Basım Yayın Dağıtım. 

Erhan, Ç. (1996). Ortaya Çıkışı ve Uygulanışıyla Marshall Planı. Ankara Üni-
versitesi SBF Dergisi, 51 (01), s. 271-284

Fitzmaurice, K. (2018). Propaganda. Brock Education Journal, s. 63 – 67.
Foreign Affairs (2017). Records of the United States Information Agency (RG 

306). https://www.archives.gov/research/foreign-policy/related-records/
rg-306 adresinden 10/05/2025 tarihinden alınmıştır. 

Foucault, M. (2012). İktidarın Gözü. İstanbul: Ayrıntı Yayınları. 
Germond, J., Witcover, J. (1999). Whose Broad Stripes and Bright Stars?. The 

Trivial Pursuit of The Presidency: N.Y. Warner. 
Giddens, A. (2008). Ulus Devlet ve Şiddet. İstanbul: Kalkedon Yayınları.
Goebbels, J. (2019). Bilgi ve Propaganda. Büyük Yalanlar. Ankara: Zeplin Ki-

tap.
Gori, N. (2018). Codes of Ethics for Political Parties and Their Role in Com-

munication (in the Time of Electoral Campaigns). Postmodern Openings, 
9(1), 147 – 164. https://doi.org/10.18662/po/10.

Göksel, A., B. (1998). Halkla İlişkiler. İzmir: Bilgehan Basımevi. 
Habermas, J. (2012). Öteki Olmak, Ötekiyle Yaşamak, Siyaset Kuramı Yazıları. 

İstanbul: Yapı Kredi Yayınları. 
Heberer, T. (2009). The “Great Proletarian Cultural Revolution”: China’s 

Modern Trauma. Journal of Modern Chinese History, 3(2), 165-181.doi: 
10.1080/17535650903345379

Heiber, H. (2024). Joseph Goebbels. https://www.britannica.com/biography/
Joseph-Goebbels adresinden 03/02/2025 tarihinde alınmıştır.

Ingram, H. J. (2016). A Brief History of Propaganda During Confli-
ct: Lessons for Counter-Terrorism Strategic Communications. DOI: 
10.19165/2016.1.06. 

İrem, N. (2004). Jakobenizm – Cumhuriyetçilik Açmazında Kemalist Radika-
lizm. Journal of Faculty of Business, 5 (2), s. 1-25. 

İşçi, M. (2002). Halkla İlişkiler. İstanbul: Der Yayınları.
Karaca, M. (2018). Waffen SS Propaganda Faaliyetleri. International European 

Journal of Managerial Research (EUJMR), 2 (2), s. 100-118. 
Kaya, A. (2020). Aşırıcılık ve Radikalleşme: Farkı yaratan nedir? https://bpy.

bilgi.edu.tr/media/document/2020/02/20/kaya-ayhan_asirilik-ve-radi-
kallesme.pdf. adresinden 18/05/2025 tarihinde alınmıştır. 

Keskin, Y., Çakı, C., Kazaz, A. (2020). Nazi Almanya’sı Döneminde Nazizm 
İdeolojisindeki Antisemitist Propaganda Mitlerinin Eğitime Yansıması. 
Selçuk İletişim Dergisi, 13 (3), s. 1081-1113. 

Lasswell, H.D. (1927). The Theory of Politiea! Propaganda. American Political 
Selenca Review, 627-631.

Ma, M., Han, F., Wang, C. (2025). Panacea or Pandora’s Box: Diverse Gover-



46

PROPAGANDA VE AŞIRILIK

nance Strategies for Conspiracy Theories and Their Consequences in Chi-
na. Humanıtıes and Socıal Scıences Communıcatıons,12:725 | https://doi.
org/10.1057/s41599-024-04350-1

Mclellan, D. (2012). İdeoloji. İstanbul: İstanbul Bilgi Üniversitesi Yayınları. 
National Geographıc. (2016). Tıbbın Yeni Silahı: İnanç. 
Riley-Smith, J. (1997). The First Crusade and the Idea of Crusading. University 

of Pennsylvania Press.
Russell, B. (2021). Batı Felsefe Tarihi 3. Cilt. İstanbul: Alfa Yayınları.
Şeriati, A. (2012). Yeni Çağın Özellikleri. Ankara: Fecr Yayınları. 
Ülger, B. (2003). İşletmelerde İletişim ve Halkla İlişkiler. The Big Bussiness. İs-

tanbul: Der Yayınları.
Wilkinson, K. (2011). Semboller ve İşaretler. İstanbul: Alfa Yayınları. 
Yörükoğlu, T. (2012). İstihbarat Servislerinde Beyin Yıkama Operasyonları. İs-

tanbul: Kum Saati Yayınları. 
Yukl, G. (2011). Leadershıp ın Organızatıons. New York: Pearson. 



47

3

TOPLUMSAL YAPILARI YÖNLENDIREN 
PROPAGANDA

Düşünmeyen insanlar uyurgezerlere benzer…
Hannah Arendt

Toplumsal yapı, bir toplumun örgütlenme biçimini, sosyal 
kurumlarını, farklı kesimlerini, bireylerin sahip olduğu ko-
numları, üstlendikleri işlevleri ve tüm bu bileşenler arasındaki 
karşılıklı etkileşimleri açıklayan çok boyutlu ve dalgalı bir sos-
yolojik olgudur. Bu yapının bileşenleri sosyal kurumlar, gruplar, 
statüler, roller, normlar, değerler ve bu unsurlar çerçevesindeki 
ilişkilerden oluşmaktadır. Toplumsal bir varlığın mihenk taşı 
olan insan ise davranışlarını yönlendiren ve denetleyen yapıları 
sürekli biçimde yeniden üreterek kendi doğasını ifade etmekte-
dir (Basbay, 2011). Bu yeniden üretim süreci, bireyin yalnızca 
toplumun bir parçası olmasını değil, aynı zamanda toplumsal 
düzenin taşıyıcısı olmasını da sağlamaktadır. Bu kolektif yapı, 
bireylere belirli bir hareket serbestisi tanımanın yanı sıra, aynı 
anda onları belirli normlara, sınırlara ve davranış kalıplarına 
tabi kılmaktadır (Kocadaş, 2010, s. 1). Bu bağlamda, toplumsal 
yapı yalnızca bir yaşam alanı sunmakla kalmaz, bireylerin uy-
ması gereken ölçütleri, değerleri ve yönelimleri de belirleyerek 
sosyal denetimi kurumsallaştırmaktadır.

Toplumsal yapılar, bireylerin eylemleri ve bu eylemleri şekil-
lendiren kolektif inançlar temelinde varlık göstermektedir. Top-
lumsal yapı kuramlarına bakıldığında toplum, bireylerin sosyal 
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gelenekler olarak nitelendirilen milli bayramlar ve semboller, 
ulus-milliyetçi söylemlerin kurgusal sürekliliğini sağlamada 
işlevselleşirken, propaganda araçları bu ritüelleri yeniden üre-
terek toplumsal hafızayı belirli politik hedeflere uygun biçimde 
inşa etmektedir. Kolektif hafızanın biçimlendirilmesi sürecinde 
propaganda, geçmiş olayların seçici bir biçimde yeniden sunul-
ması yoluyla belirli bir ulusal kimliği pekiştirmekte ve tarihsel 
anlatıları hegemonik ideolojiler doğrultusunda yeniden çerçe-
velemektedir. Ancak, dijital ekosistemdeki çoklu katılım ve bilgi 
akışı, bireylere propaganda süreçlerini sorgulama ve hegemonik 
söylemlere direnme olanakları da sunmaktadır. Böylece propa-
ganda, yalnızca edilgen bir kitleyi biçimlendirme aracı değil, aynı 
zamanda çatışan anlatıların kamusal alanda yeniden müzakere 
edildiği dinamik bir zemini olarak yeniden konumlanmaktadır.
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KITLE PSIKOLOJISI,  
PROPAGANDA VE RENKLER

Kitle, çobanından vazgeçmeyen bir sürüdür...
Gustave Le Bon

E. Canetti’ye göre, kitle, bireyler arasında hiçbir farklılığın ol-
madığı bir yapıdır ve bu bağlamda cinsiyet gibi ayrımlar an-
lamını yitirir. Kitledeki her birey, çevresindeki diğer bireyleri 
kendiyle özdeşleşmiş şekilde algılar ve onları, kendi varlığını 
hissediyormuş gibi duyumsar. Bu durum, sanki tüm bireyler tek 
bir bedende birleşmiş ve her şey aynı bedende gerçekleşiyormuş 
gibi bir deneyimlemeye yol açmaktadır (2006, s. 16). Kitlelerin 
en belirgin özelliklerinden biri, bireylerin basit bir toplamı ol-
mamaları ve bireylerin kontrolünden bağımsız bir yapı olarak 
ortaya çıkmalarıdır. Kitleler, bireysel kurallar ve değerlerin öne-
mini yitirdiği, yerine kendi dinamiklerine ve normlarına dayalı 
bir işleyişin hâkim olduğu topluluklar olarak anlaşılmalıdır. Bu 
bağlamda, kitlelerin kendilerine özgü bir mantık ve davranış 
düzeni geliştirebildiği söylenebilmektedir (Cinoğlu, 2013, s. 3). 

Her şeyden önce kitlenin en önemli yapı taşı olan birey ise 
psikoloji biliminin temel inceleme nesnesi olarak, çeşitli teorik 
çerçeveler içinde ele alınmıştır. Sigmund Freud, bireyin bilin-
çaltı süreçlerinin, onun topluluk içerisindeki davranışlarını 
derinden etkilediğini ifade etmiştir. Bilinçaltı güçler birey, kitle-
nin bir parçası haline geldiğinde daha yoğun bir şekilde ortaya 
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Görsel ve sembolik unsurlar, propagandanın başarısını ve 
etkisini artırmak amacıyla bilinçli bir şekilde seçilmekte ve 
kullanılmaktadır. Propaganda stratejileri oluşturulurken her 
bir görsel detay özenle planlanır ve belirli psikolojik etkiler ya-
ratmak amacıyla kullanılır. Kitle psikolojisi, bireylerin topluluk 
içindeki düşünce ve davranışlarının duygusal tepkilerle yönlen-
dirildiği bir alan olduğundan, propaganda bu duygusal tepki-
leri harekete geçirmek için etkili bir araç haline gelir. Özellikle 
renklerin, sembollerin ve lider temsillerinin tekrarlı kullanımı, 
propagandanın kitleler üzerindeki etkisini artırarak bireylerin 
duygusal tepkiler üzerinden yönlendirilmesine olanak sağlar. 
Propaganda içerisinde renkler, semboller ve lider temsilleriy-
le mesaj yalnızca iletilmekle kalmaz, aynı zamanda izleyicinin 
bilinçaltını hedef alarak duygusal tepkiler doğurur. Bu strateji, 
propaganda mesajının kalıcılığını ve etkisini artırırken, kitlele-
rin davranışlarını yönlendirme amacına hizmet eder. Dolayı-
sıyla, propaganda, sadece bir iletişim aracı değil, aynı zamanda 
kitle psikolojisi üzerinde etkili olan güçlü bir ideolojik yönlen-
dirme aracıdır.
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5

SIYASAL İLETIŞIM AKTÖRLERI,  
AŞIRILIK VE PROPAGANDA

Algılanan Dünya, her türlü aksaklık,
 değer ve varoluş tarafından varsayılan zemin 

olacaktır…
M. Merleau – Ponty

İnsanlar toplumsal yaşamdan ayrı bir hayat sürebilecek yetileri-
ni uzun zamandan beri unutmuş durumdadır. İnsan, toplumla 
birlikte anlamlı ilişkiler kurabilmekte ve hayatını sürdürebil-
mektedir. Uzak ilişkiler ve kitlesel haberleşmenin sağlanmasın-
da iletişim araçlarında yaşanan gelişmelerin rolü yadsınamaz 
düzeydedir. Toplumsal yaşam içerisinde etkileşim iletişimle 
sağlanmaktadır. İletişim ve siyaset aynı birliğin/aynı toplumun 
içerisinde somutlaşan olgulardır. Siyasal iletişim ise siyasetin 
sahip olduğu değiştirici, dönüştürücü ve koruyucu özelliklerin 
aktarılmasında önemli işlevler yüklenmiştir. Toplumsal hayat 
içerisinde yaşanan değişimlerde siyasal alanın belirleyiciliği si-
yasal iletişimin yeteneği ile öne çıkmaktadır. Siyasal alan top-
lumsal yaşam ve kurallar hakkında belirleyici olurken kendisi 
de bu değişimlerden etkilenmektedir (Güven, 2016, s. 296). Mo-
dern yaşamın getirdikleri, pek çok geleneksel ve geçmişe vurgu 
yapan alışkanlıkları değiştirmiştir. Bu değişimler grupların eği-
limlerini de değiştirmekte, amaç ve hedefler belirlenirken yeni-
likler mutlaka göz önüne alınmaktadır. Aksi takdirde zamana 
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durumdadır. Modern yaşamın değişkenleri ile post modern 
dünya aynı olmamıştır. Bu değişimler grupların eğilimlerini de 
değiştirmekte, grupların eğilimleri üzerinden siyaset yapanlar 
amaç ve hedefleri belirlerken değişimleri göz önüne almakta-
dır. Aksi takdirde zamana ayak uyduramayan gruplar entropi 
içerisine girecektir. Böyle bir sistemde liderlerin davranışlarını 
da sorgulatacaktır.
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6

LIDER VE SEÇMEN PSIKOLOJISINDE 
PROPAGANDA

“Oderint dum metuant,”
Bırakın nefret etsinler, yeter ki korksunlar.

Lucius Accius

Siyasal yönetim süreçleri, yalnızca kurumsal mekanizmalarla 
değil, aynı zamanda liderler ile seçmenler arasındaki psikolojik 
ve sembolik etkileşimle şekillenmektedir. Yönetimin meşruiyeti 
ve sürdürülebilirliği, seçmenin duygusal bağlılığına ve kolektif 
kimlik algısına hitap eden stratejilere bağlıdır. Bu noktada pro-
paganda, yönetim erkini elinde bulunduran liderin, toplum-
sal psikolojiyi manipüle ederek seçmenin karar alma sürecini 
yönlendirmesini sağlayan kritik bir araç haline gelmektedir. 
Özellikle kriz dönemlerinde, rasyonel argümanlardan ziyade 
duygu yüklü söylemler ve kimlik vurguları, seçmenin siyasal 
tercihlerini şekillendirmede daha etkili olabilmektedir. Dolayı-
sıyla lider-seçmen ilişkisi, yönetim stratejilerinin psikolojik ve 
iletişimsel boyutlarıyla derinden bağlantılıdır ve bu dinamik, 
demokratik sistemlerde iktidarın sürekliliğini belirleyen temel 
faktörlerden biridir.

Propagandanın etkili olması için hedef kitlenin psikolojik 
dinamiklerine hitap etmesi en kritik gereksinimdir. İnsan zihni, 
karmaşık bir dünyada hızlı kararlar alabilmek için bilişsel ön-
yargılarla donatılmıştır. Bu otomatik düşünce kalıpları, günlük 
yaşamda işlevsel olsa da, propaganda teknikleri tarafından 
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tür kötüye kullanımlarını engellemek için vazgeçilmezdir. Etik 
pusula kaydığında, hakikat kavramı da anlamını yitirir. Zira 
hakikat ancak özgür ve eleştirel bir zihinle ulaşılabilir.

Bu bağlamda, siyasal iletişimde etik ilkeler, propaganda stra-
tejilerinin hem içerik hem de yöntem boyutunda netleşmesini 
sağlayabilir. Seçmenin iradesine saygı, bilgiye erişim hakkı ve 
çoğulcu görüşlere alan açma, demokratik propagandanın temel 
taşlarıdır. Liderlerin ve iletişim stratejilerinin bu etik çerçevede 
değerlendirilmesi, hem siyasi meşruiyet hem de toplumsal barış 
için zorunludur. Propagandanın sınırları, etik ile teknik arasın-
daki hassas dengeyi koruyabilmekle çizilir ve bu denge bozuldu-
ğunda siyasal meşruiyet ciddi biçimde zedelenir.
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MEDYA VE DIJITAL PLATFORMLARDA 
AŞIRILIKÇI RETORIK VE PROPAGANDA

En üstteki örgütlü propaganda en 
Alttaki bireysel propagandayı yaratır…

Aşırılıkçı hareketler yani sıradanlıktan uzak olan karakterlerin 
faaliyetlerini içeren tutum ve davranışlar daha önceki bölüm-
lerde bahsedildiği üzere uzun zamanda beri insanoğlunun fa-
aliyetleri içerisinde kendisine yer bulmaktadır. Sadece dini ya 
da siyasi süreçlerde değil insan etkileşimine dayanan birçok fa-
aliyet kendi içerisinde aşırılıkçı tutumları barındırabilmektedir. 
Bu sebeple aşırılık, karmaşık ve kompleks bir olgu olarak ifade 
edilmektedir. Coleman ve Bartoli (2015) aşırılıkçılığı çoğu za-
man sıradanlıktan uzak bir karakter, inanç, tutum, his ve strateji 
aktiviteleri olarak tanımlamaktadır. Aşırılık kendi başına bir fa-
aliyet olmaktan ziyade insanların eylemlerinin yansımalarından 
okunan durumlardır. Kompleks ve karmaşık olması bu eylem-
lerin kim tarafından ve neye göre değerlendirilmesi gerektiği 
yönüyledir. Bir grup ya da topluluk için aşırı olan davranışlar 
ötekiler için sıradan gelebilir. Aşırılıkçı tutumlar 21. yüzyılın 
karmaşıklığı karşısında kendini değersiz hisseden bireylerin ya-
şama gayelerini geri kazanmaları için tercih ettikleri farklı bir 
yöntemdir. Aşırılığı kendi kimliklerinin birer yansıması olarak 
benimseyenlerin içerisinde yer aldıkları dijital topluluklar öte-
kiler için birçok olumsuz durumları yaratabilirler. Kişilerin şid-
deti de içeren aşırılıkçı gruplar içerisine dâhil olabilmesi onlarla 
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özgür ortamlar sonucunda oluşup oluşmadığıdır. Bugünün Don 
Kişotları dijital platformlarda yel değirmeleri ile savaşmasa da 
yeni medyanın sağladığı avantajlar sayesinde kendilerini klavye-
lerinin başında özgürlüğün, demokrasinin, insan haklarının (!) 
birer savaşçısı olarak görebilmektedir. Bugünün dünyasında en 
çok konuşulan konuların başında gelen yapay zekanın gelecekte 
insanların hayatını tehdit edebilecek bir boyuta gelme ihtimali 
güçlü bir beklenti olarak dillendirilmektedir. Machine Learning, 
Deep Learning, Natural Language Processing, Computer Vision 
ve Explainable AI olarak sınıflandırılabilecek yapay zeka türleri 
insanların gelecekteki en büyük rakipleri olarak görülürken ve 
işin ironik yanı insanların yapay zekayı geliştirme noktasında 
bir yarış içerisindeyken yapay zekanın propagandası da yine 
insanlar arasında yapılmaktadır. Bu propagandanın en önemli 
basamağı ise insanların yapay zekanın olumlu yönleri üzerinde 
fazlasıyla telkin edilme çabalarıdır. 
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SIYASETIN SESSIZ TELKINI VE 
PSIKOPOLITIKA

İnsan eğer düşünmüyorsa özgür değildir, 
çünkü o zaman, bir başkasına göre davranır.

Hegel

Türk Dil Kurumu’na göre ‘telkin’ bir duyguyu, bir düşünceyi aşı-
lama anlamına gelmektedir. Ruh bilimindeki karşılığı ise bilinç 
dışı bir süreç aracılığıyla, kişinin ruhsal veya fizyolojik alanıyla 
ilgili bir düşüncenin gerçekleştirilmesidir (TDK, 2022). Sessiz 
telkin mekanizması, enformasyonel kapitalizm koşullarında 
iktidarın en sofistike tezahürlerinden birini teşkil etmektedir. 
Bu mekanizma, bireyin karar alma süreçlerine, doğrudan ve 
zorlayıcı müdahalelerde bulunmak yerine, davranışsal iktisat 
ve nöropsikolojiden türetilen prensiplerle çerçeveleme etkisi ve 
duygusal tasarımla dolaylı yoldan nüfuz etmektedir. Temel iş-
leyiş prensibi ise bireyin özerk iradesini açıkça ihlal etmekten 
ziyade, onun psikolojik eğilimlerini ve bilinçdışı önyargılarını, 
önceden kurgulanmış bir davranışsal çıktı lehine manipüle et-
mek suretiyle rızanın üretimini yönlendirmektir (Hipnoterapi, 
2017). Bu süreç bireyi, kendi tercihi olduğuna inandığı bir eyle-
mi yapısal olarak yönlendirilmiş bir bağlam içinde gerçekleşti-
rirken geleneksel baskı araçlarından niteliksel olarak ayrıştırır 
ve psikopolitikanın temel operasyonel tekniğini oluşturur. 
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Anasaya, 16, s. 65-80.
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Güç, yozlaşma eğilimi taşır; 
Mutlak güç, mutlaka yozlaşır… Lord Action

Propaganda ve aşırılıklara dair yapılan ayrıntılı değerlendir-
meler 21. yüzyılda yaşanan toplumsal olayları, devletler arasın-
daki çatışmalı süreçleri ve şiddet içerikli eylemlerin örneklerini 
anlamamıza yardımcı olacaktır. Propaganda ve aşırılıklara dair 
bilinenler 21. yüzyılın ilk çeyreğinde fazlasıyla gözlemlenmiştir. 
Bu doğrultuda aşırılıkçı ve radikal eylemler ve devamında lider-
lerin, siyasi partilerin ve devletlerin propaganda içeriklerinin gö-
rülmeye başladığı olaylar ilk olarak ABD’de meydana gelen “İkiz 
Kuleler” saldırılarıyla başlamıştır. 2000’li yılların başlangıcında, 
kısa bir zaman dilimi önce Sovyetlerin yıkılmasıyla birlikte tek 
güç olarak artık sadece ABD’nin kaldığı yorumlarına tanık olu-
nurken hiç beklenmedik bir anda ve öngörülemeyen bir boyutta 
gerçekleştirilen 11 Eylül saldırılarıyla birlikte ABD’nin kimyası 
fazlasıyla bozulmuştur. Bu olaylar sadece ABD’nin kimyasını 
bozmakla kalmamış artık neredeyse her yorumda “Dünya artık 
yeni bir döneme girdi” cümlesi duyulur olmuştur. Bu cümleye 
açıklık getirecek açıklama ise 7 Ekim’de Beyaz Saray’da dönemin 
ABD Başkanı George Bush tarafından yapılmıştır. Bush, yapmış 
olduğu konuşmada: “Bu sınavı atlatacağımızı dünyada göste-
receğiz. Tanrı sizi korusun” demiştir. Resmi tarih ve ABD, so-
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insan evlerini terk etmek zorunda kaldı. Bunların 4 milyondan 
fazlası komşu ülkelere sığındı. Milyonlarca çocuk dahil nüfusun 
yaklaşık yarısı gıda güvencesizliği yaşıyor ve kıtlık nedeniyle zor 
durumda.” (Sofuoğlu, 2025). Sudan’da yaklaşık 2,5 yıldır devam 
eden iç savaş on binlerce insanın hayatını kaybetmesine neden 
olmuş durumdadır ve bölge her gün katliam görüntülere sahne 
olmaktadır. 

Bugün HDK ve Sudan ordusu arasında yaşananlar 25 yıl 
önce Ruanda’da Hutular ve Tutsiler arasında yaşananları akılla-
ra getirmektedir. Yıllarca süren çatışmalarda Ruanda hükümeti 
Ruanda’da yaşayan Tutsilere karşı bir soykırım kampanyası baş-
latmıştır. Raporlara göre yüz gün içerisinde sekiz yüz bin ’den 
fazla insan hayatını kaybetmiştir. İnsanlık ile başlayan aşırılıklar 
ve çatışmalar insanlıkla birlikte var olmaya devam etmekte-
dir. Zamanlar, insanlar ve yerler değişse de çatışmalar artarak 
devam etmektedir. 
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