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ONSOZ

Toplumlar ve siyasi yonelimleri demokrasiyle birlikte san-
diktan gegen bir siireci anlamlandirsa da bireylerin zihinsel
semalar1 ve biligsel siirecler ile sekillenen secmen davraniglar
farkli belirleyicilerin etkisinden azade olamaz. Bireyleri her
donemin etkilesimi icerisinde yonlendiren ve onlara sinir-
lar ¢izen argimanlar s6z konusudur. Propaganda, ge¢misten
bugiine bu argiimanlarin basini ¢ekmektedir. olmak ve
gercek olarak algilanmak arasinda propaganda vardir. Calkan-
t1 ve ¢ekisme manzaralar1 propagandanin ayrilmaz iki kutbu
gibidir. Bu ¢alisma, propagandanin sinirlarini ve agirilikla olan
iligkisini anlamaya yonelik diisiinsel bir ¢abanin #irtinti olarak
ortaya ¢ikmugtir.

Siyaset de hayat gibi kararlar almakla ilgilidir. Bu kararlarin
bazilar1 biiyiik bazilar1 ise kiigiik kararlardir. Kimileri ise sira-
dandir. Alinan kararlar bazen hayal kirikliklariyla dolu disleri
ortaya ¢ikarmistir. Bu disler kimilerine gore bityiik ve politik
diislerdir. Hitler'in emrinde sergilenen propaganda faaliyetleri
hayal kirikliklariyla dolu politik diislerin en 6nemli 6rneklerine
haizdir. Politik diigler ve propaganda ile birlesen siyasi faaliyet-
ler insan haklarini gormezden gelmis, temel hak ve 6zgiirliikler
cok gerilere itilmistir. Dili, dini, tabiiyeti ve cinsiyeti fark etmek-
sizin tiim insanlara ait olan, ayrim yapilmaksizin her bireyin
esit derecede sahip oldugu ve devredilemeyen, kisitlanamayan
haklarin “insan haklar1” olarak nitelendirildigi bir ortamda bu
haklarin en biiytik diigmani olarak anlam kazanmis yaklagimlar
icerisinde propaganda ve asiriliklar goriilmektedir. Aydinlan-
manin, rasyonalitenin ve pozitif diisiincenin ¢6ziim bulamadi-
g1 catismalarin merkezinde propaganda ve agiriliklar: gormek
miimkiindir.
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Yalanlarin iktidarina giden yolda karsimiza propaganda ¢ikar.
Giiniimiizde hakikat ile inancin, bilgi ile duygunun birbirine ka-
rist1g1 bir ortamda propaganda, sadece siyasal bir arag degil, ayn1
zamanda bir kiiltiirel ve psikolojik olgu hiline gelmistir. Insanla-
rin bilgilenme siiregleri sadece pozitif ve rasyonel bilgi ile sinirli
degildir. Ayn1 zamanda duygusal zeminde ve gergevede gelisen
stireglerdir. Boyle bir ortamda propaganda toplumsal kimlik ile
daha giiglii baglar kurabilmekte ve bireylerin i¢ gruplari ile dis
gruplar arasindaki algilama bi¢cimine yon verebilmektedir. Pro-
paganda bu eksende sadece iktidarin séylem iiretme bigimi ve
eyleme giden yolda tek destekgisi degil, toplumun her bireyinin
kendini ifade etme bigimidir. Yeni medya ve farkl1 dijital plat-
formlar araciligryla yayilan mesajlar bireylerin giindelik yasam
aligkanliklarini belirleyerek siyasi bilinci sekillendirmektedir. A-
tomistik toplum anlayis1 ve post modern aligkanliklar agiriligin
diline hizmet etmekte ve mesrulastirmaktadir.

Basarisizlig1 basar: gibi gosterebilen, yetersizlik ve yenilgiyi
galipmis gibi anlamlandiran bir olgudur propaganda. Kendisine
kars1 gelinmesini istemeyen ve karsi gelinmemesi adina agiri-
liktan ¢ekinmeyen bir hal icerisindedir. Bu baglamda duygusal
yonlendirme ve toplumsal aidiyet iiretiminin de temel bir araci-
dir. Kitap boyunca ele alinan 6rnekler ve uygulamalar ge¢misten
bugiine farkli zamanlarda izlenebilen propaganda bigimlerinin
nasil sekillendigini gostermektedir. 20. yiizyilin iletisim arag-
larinda sergilenen propaganda 21. ylizyilda algoritmik ve veri
temelli olarak duygusal etkilesime yon vermektedir. Hakikat
miicadelesiyle perdelenen soylemler bir propaganda pratigi
olarak agiriliklar1 da kullanmaktan ¢ekinmemektedir. Bu kitap
okuyucusunu propaganday: yeniden diisiinmeye tesvik etmek-
tedir. Asirilig1 ise yalnizca siddet ve nefrete dayali degil soylemin
sinirlarinda ve giindelik iletisimin icerisinde nasil tiretildigine
dikkat cekmek amaciyla yeniden ele almigtir.



Onsdz

Bu kitap, farkli doénemler igerisinde yesermis imgelerin
parlak ama ¢ogu zaman yaniltici 6zelliklerini yap1 sokiimiine
ugratmakta ve sozciiklerin, simgelerin nasil olup da diisiince-
lerimizi sekillendirebildigini anlamaya ¢alismaktadir. Kitabi ya-
zarken yazarlar olarak kendimize siirekli su soruyu sorduk. “Bir
tikir ne zaman propaganda olur ve ne zaman agiriliga doniisiir?”.
Bu soru siyasi olmanin 6tesinde insani meseleleri de ¢oztimle-
meye yardimeci olacak cevaplari igerisinde barindirmistir. Bilgi-
nin hizla yayildig1, dinlemektense konusmayi tercih ettigimiz bu
¢agda her konugma, icerisinde bir sdylem pratigi barindirmak-
tadir. Propaganda ve asirilik kavramlar: tek tek ele alinarak ve
aralarindaki etkilesim analiz edilerek soylem pratiklerinin etki-
leri farkli boliimler altinda degerlendirilmistir. Bu bélimlerden
“Toplumsal Yapiy1 Yonlendiren Propaganda, Kitle Psikolojisi ve
Propaganda, Lider ve Se¢men Psikolojisinde Propaganda ve Si-
yasetin Sessiz Telkini ve Psikopolitika” bagliklar1 Fethiye Tung
tarafindan kaleme almmigtir. “Giris, Ge¢misten Giiniimiize
Propaganda, Siyasal Iletisim Aktérleri, Asirilik ve Propaganda,
21. yiizyil ve Asiriliklar: ve Sonug” boliimlerini ise Haluk Yaman
yazmustir.

Her parilti igerisinde yaniltict unsurlar1 barindirabilmekte-
dir. Bu kitap pariltili soylemler ardinda yatan hakikatlere bakma
arzusu {izerine dogdu. Kitabimizin genis kapsamli oldugu iddi-
asinda degiliz. Ne genis bir propaganda tarihini ne de insanlik
tarihi siiresince sergilenen biitiin agiriliklar1 degerlendirebildigi-
miz iddiasinday1z. Sadece okurlara, her tiirlii eylemin igerisinde
barindirabilecegi asiriliga ve propaganda igerikli yaklagimlarin
farkindalig1 adina kiigiik de olsa bir katk: sunmayi istedik...
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GIRIS

Ruhun kotii ahgkanhiklari fiziksel hastaliklara
Yol agabilirken,

Bedenin asiriliklar: da ruhun kusurlarin
Teshir edip bityiitebilir... Foucault

Tarihin her déneminde insan hayatini 6nemli oranda etkilemis
ve zaman igerisinde gelisim gostermis pek ¢ok olgu vardir. Bu
olgular igerisinde bazilar1 insanlik tarihi ya da toplu yasama
gecisle birlikte baslamis ve bugiine kadar devam etmistir. Ge-
lecekte de insan davraniglari ve tutumlar1 Gizerinde belirleyici
olmaya devam edecektir. Insanlik bir arada yagamaya devam
ettigi stirece olgusal gercekliklerde idare edenler ve idare edi-
lenler arasindaki iligki belirleyici olacaktir. Propaganda, idare
edenler ve edilenler arasindaki olgusal gergeklerden birisidir.
Pek cok farkli alanda insanlarin tutum ve davranislari iizerinde
belirleyici olmay1 amaglayan propaganda faaliyetleri semboller,
soylemler, davranis kaliplari ve farkli uygulamalar {izerinden
gerceklesmektedir.

Cesitli enstriimanlar tizerinden sekillenen propaganda fa-
aliyetlerinde idare edenlerin elindeki en 6nemli gii¢ yonetme
erkine sahip olmalaridir. Yonetme erkini ele gecirmek ya da
elde tutmak, beraberinde saglanacak gii¢c methumu ile birlikte
daha baskin ve hissedilir bir propagandaya alan agacaktir. Yo-
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maktadir. Yonetenin propaganda ve rizanin gosterilmedigi yerde
sergiledigi siddete kars1 yonetilenlerin faaliyet gosterebildikleri
her alanda sergiledikleri dayanisma iktidara karsi olurken igeri-
sinde mutlaka agirilik barindirmaktadir. Uzun siireli iktidarla-

rin ve otoriter ya da totaliter rejimlerin sergiledigi siddet karsi-
sindaki propaganda daha giiglii olmakta ve agirilik icermektedir.
Siddet Engels'in séyledigi gibi her zaman “araglara” muhtagtir
(Wheeler, 1968den akt. Arendt: 2018, s. 7). Bugiiniin diinyasi
siddet propagandasi i¢in 6nemli 6l¢iide araglara sahiptir.
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GECMISTEN GUNUMUZE
PROPAGANDA VE ASIRILIK

“Duygulari olmayan evrende hicbir seyin anlami yoktur.
Hicbir sey ne iyidir ne kotii,
Ne cirkindir ne giizel, ne serdir ne hayir”... Rogeiou

Propaganda, tarih boyunca egemen giiglerin, kitlelerin diisiin-
celerini ve davranislarini etkilemek i¢in kullandig: bir iletisim
araci olmugstur. Bir fikri yaymak ve bu fikir/distince etrafinda
insanlar1 bir araya getirebilmek propaganda faaliyeti i¢in temel
gerekeedir. Siyasi bir hedefi veya ideolojiyi desteklemek i¢in top-
luluklarin diisiincelerine ve inanglarina yon vermeyi amaglayan
bir iletisim yontemidir. Asirilik ise propagandanin siddeti de
iceren u¢ uygulamalara doniismesidir. Kitlelerin propaganda ile
mobilize edilerek eylemlere yonlendirilmesi asirilik eylemlerini
mesrulastirmak i¢in tercih edilir. Propaganda burada séylemle
birlikte is goriir. Bir taraftan insanoglu siir ve destanlar ile propa-
gandaya alan acarken 6te yandan duygu ve akil yoluyla toplumu
sekillendirmenin gayesini giider. Ornegin Biiyiik Iskender yap-
mis oldugu propagandayla diismana kars1 psikolojik harekatlar
diizenlemis ve kendisini tanrilarla 6zdeslestirmis bir kisilik ola-
rak anlatilan mitler tretmistir (Ingram, 2016, s. 7). Mitler/mi-
toslar ideolojilerden 6nce diinyayr anlamlandirmis imgelerdir.
Mitoslar Bacon tarafindan “idol” olarak ifade edilmistir. idoller
insanin hakikate ulagmasini engelleyen diisiince modelleridir
(Cetin, 2007, s. 3). Kabile idolleri, magara idolleri, ¢arsi-pazar
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nakli agiriliklarin ortaya ¢ikardiklar: toplumsal barisin 6ntinde-
ki 6nemli engellerdir. Bu farkliliklara yiiklenen mutlaklagtirma-
lar toplumsal kutuplasmay1 ortaya ¢ikarmaktadir. Ozellikle son
yillarda olduk¢a 6nemli bir konu haline gelen go¢ olgusu kar-
sisindaki toplumsal tutumlar agirilik 6rneklerini oldukga faz-
lastyla barindirmaktadir. Mutlak ve degismez goriinen ve Oyle
algilanan her deger tstiinliik iddiasiyla savunulmakta, 6tekine
karsi nefret soylemi ve ayrimcilik beraberinde yine tekine kars:
asirilik eylemlerini dogurmaktadir.
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3

TOPLUMSAL YAPILARI YONLENDIREN
PROPAGANDA

Diisiinmeyen insanlar uyurgezerlere benzer...
Hannah Arendt

Toplumsal yapi, bir toplumun orgiitlenme bigimini, sosyal
kurumlarini, farkli kesimlerini, bireylerin sahip oldugu ko-
numlari, Gstlendikleri islevleri ve tiim bu bilegenler arasindaki
karsiliklr etkilesimleri agiklayan ¢ok boyutlu ve dalgali bir sos-
yolojik olgudur. Bu yapinin bilesenleri sosyal kurumlar, gruplar,
statiiler, roller, normlar, degerler ve bu unsurlar ¢ercevesindeki
iligkilerden olugsmaktadir. Toplumsal bir varligin mihenk tas:
olan insan ise davraniglarini yonlendiren ve denetleyen yapilar1
stirekli bicimde yeniden tireterek kendi dogasini ifade etmekte-
dir (Basbay, 2011). Bu yeniden iiretim siireci, bireyin yalnizca
toplumun bir pargasi olmasini degil, ayn1 zamanda toplumsal
diizenin tasiyicis1 olmasini da saglamaktadir. Bu kolektif yapi,
bireylere belirli bir hareket serbestisi tanimanin yani sira, ayni
anda onlar1 belirli normlara, sinirlara ve davranis kaliplarina
tabi kilmaktadir (Kocadas, 2010, s. 1). Bu baglamda, toplumsal
yap1 yalnizca bir yagsam alani sunmakla kalmaz, bireylerin uy-
mas1 gereken Olciitleri, degerleri ve yonelimleri de belirleyerek
sosyal denetimi kurumsallastirmaktadir.

Toplumsal yapilar, bireylerin eylemleri ve bu eylemleri sekil-
lendiren kolektif inanglar temelinde varlik gostermektedir. Top-
lumsal yap1 kuramlarina bakildiginda toplum, bireylerin sosyal
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gelenekler olarak nitelendirilen milli bayramlar ve semboller,
ulus-milliyet¢i sdylemlerin kurgusal siirekliligini saglamada
islevsellesirken, propaganda araglar1 bu ritiielleri yeniden tire-
terek toplumsal hafizay: belirli politik hedeflere uygun bicimde
inga etmektedir. Kolektif hafizanin bicimlendirilmesi siirecinde
propaganda, ge¢mis olaylarin segici bir bicimde yeniden sunul-
mast yoluyla belirli bir ulusal kimligi pekistirmekte ve tarihsel
anlatilar1 hegemonik ideolojiler dogrultusunda yeniden gerge-
velemektedir. Ancak, dijital ekosistemdeki ¢oklu katilim ve bilgi
akusy, bireylere propaganda stireglerini sorgulama ve hegemonik
soylemlere direnme olanaklar1 da sunmaktadir. Boylece propa-
ganda, yalnizca edilgen bir kitleyi bicimlendirme araci degil, ayni
zamanda catisan anlatilarin kamusal alanda yeniden miizakere
edildigi dinamik bir zemini olarak yeniden konumlanmaktadur.
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KITLE PSIKOLOJiSI,
PROPAGANDA VE RENKLER

Kitle, cobamndan vazgecmeyen bir siiriidiir...

Gustave Le Bon

E. Canetti'ye gore, kitle, bireyler arasinda higbir farkliligin ol-
madig1 bir yapidir ve bu baglamda cinsiyet gibi ayrimlar an-
lamin yitirir. Kitledeki her birey, ¢evresindeki diger bireyleri
kendiyle 6zdeslesmis sekilde algilar ve onlari, kendi varligin
hissediyormus gibi duyumsar. Bu durum, sanki tiim bireyler tek
bir bedende birlesmis ve her sey ayn1 bedende gerceklesiyormus
gibi bir deneyimlemeye yol agmaktadir (2006, s. 16). Kitlelerin
en belirgin ozelliklerinden biri, bireylerin basit bir toplami ol-
mamalar1 ve bireylerin kontroliinden bagimsiz bir yap1 olarak
ortaya ¢ikmalaridir. Kitleler, bireysel kurallar ve degerlerin 6ne-
mini yitirdigi, yerine kendi dinamiklerine ve normlarina dayal
bir isleyisin hakim oldugu topluluklar olarak anlagilmalidir. Bu
baglamda, kitlelerin kendilerine 6zgii bir mantik ve davranis
diizeni gelistirebildigi sdylenebilmektedir (Cinoglu, 2013, s. 3).

Her seyden once kitlenin en 6nemli yapi tag1 olan birey ise
psikoloji biliminin temel inceleme nesnesi olarak, cesitli teorik
cergeveler icinde ele alinmistir. Sigmund Freud, bireyin bilin-
alt1 siireclerinin, onun topluluk icerisindeki davraniglarini
derinden etkiledigini ifade etmistir. Bilingalt1 giigler birey, kitle-
nin bir pargasi haline geldiginde daha yogun bir sekilde ortaya
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Gorsel ve sembolik unsurlar, propagandanin basarisini ve
etkisini artirmak amaciyla bilingli bir sekilde segilmekte ve
kullanilmaktadir. Propaganda stratejileri olusturulurken her
bir gorsel detay 6zenle planlanir ve belirli psikolojik etkiler ya-
ratmak amaciyla kullanilir. Kitle psikolojisi, bireylerin topluluk
igindeki diisiince ve davranislarinin duygusal tepkilerle yonlen-
dirildigi bir alan oldugundan, propaganda bu duygusal tepki-
leri harekete gecirmek igin etkili bir ara¢ haline gelir. Ozellikle
renklerin, sembollerin ve lider temsillerinin tekrarli kullanimai,
propagandanin kitleler tizerindeki etkisini artirarak bireylerin
duygusal tepkiler tizerinden yo6nlendirilmesine olanak saglar.
Propaganda icerisinde renkler, semboller ve lider temsilleriy-
le mesaj yalnizca iletilmekle kalmaz, ayni zamanda izleyicinin
bilingaltin1 hedef alarak duygusal tepkiler dogurur. Bu strateji,
propaganda mesajinin kaliciligini ve etkisini artirirken, kitlele-
rin davraniglarini yonlendirme amacina hizmet eder. Dolayi-
styla, propaganda, sadece bir iletisim araci degil, ayn1 zamanda
kitle psikolojisi tizerinde etkili olan giiglii bir ideolojik yonlen-
dirme aracidir.
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5

SIYASAL ILETiSIM AKTORLERI,
ASIRILIK VE PROPAGANDA

Algilanan Diinya, her tiirlii aksaklik,

deger ve varolus tarafindan varsayilan zemin
olacaktur...

M. Merleau - Ponty

Insanlar toplumsal yasamdan ayr1 bir hayat siirebilecek yetileri-
ni uzun zamandan beri unutmus durumdadir. Insan, toplumla
birlikte anlamli iliskiler kurabilmekte ve hayatini siirdiirebil-
mektedir. Uzak iligkiler ve kitlesel haberlesmenin saglanmasin-
da iletisim araglarinda yasanan gelismelerin rolii yadsinamaz
diizeydedir. Toplumsal yasam igerisinde etkilesim iletisimle
saglanmaktadir. Iletisim ve siyaset ayni birligin/ayn1 toplumun
icerisinde somutlasan olgulardir. Siyasal iletisim ise siyasetin
sahip oldugu degistirici, doniistiiriicii ve koruyucu 6zelliklerin
aktarilmasinda 6nemli islevler yiiklenmistir. Toplumsal hayat
icerisinde yasanan degisimlerde siyasal alanin belirleyiciligi si-
yasal iletisimin yetenegi ile 6ne ¢ikmaktadir. Siyasal alan top-
lumsal yasam ve kurallar hakkinda belirleyici olurken kendisi
de bu degisimlerden etkilenmektedir (Giiven, 2016, s. 296). Mo-
dern yasamin getirdikleri, pek ¢cok geleneksel ve gegmise vurgu
yapan aligkanliklar1 degistirmistir. Bu degisimler gruplarin egi-
limlerini de degistirmekte, amag ve hedefler belirlenirken yeni-
likler mutlaka goz oniine alinmaktadir. Aksi takdirde zamana
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durumdadir. Modern yasamin degiskenleri ile post modern
diinya ayn1 olmamuistir. Bu degisimler gruplarin egilimlerini de
degistirmekte, gruplarin egilimleri iizerinden siyaset yapanlar
amag ve hedefleri belirlerken degisimleri goz 6niine almakta-
dir. Aksi takdirde zamana ayak uyduramayan gruplar entropi
igerisine girecektir. Boyle bir sistemde liderlerin davranislarin
da sorgulatacaktr.
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LIDER VE SECMEN PSiKOLOJiSINDE
PROPAGANDA

“Oderint dum metuant,”
Birakin nefret etsinler, yeter ki korksunlar.

Lucius Accius

Siyasal yonetim siiregleri, yalnizca kurumsal mekanizmalarla
degil, ayn1 zamanda liderler ile segmenler arasindaki psikolojik
ve sembolik etkilesimle sekillenmektedir. Yonetimin mesruiyeti
ve stirdiiriilebilirligi, secmenin duygusal bagliligina ve kolektif
kimlik algisina hitap eden stratejilere baghidir. Bu noktada pro-
paganda, yonetim erkini elinde bulunduran liderin, toplum-
sal psikolojiyi manipiile ederek se¢gmenin karar alma siirecini
yonlendirmesini saglayan kritik bir ara¢ haline gelmektedir.
Ozellikle kriz donemlerinde, rasyonel argiimanlardan ziyade
duygu yiikléi sdylemler ve kimlik vurgulari, segmenin siyasal
tercihlerini sekillendirmede daha etkili olabilmektedir. Dolay1-
styla lider-se¢men iliskisi, yonetim stratejilerinin psikolojik ve
iletisimsel boyutlariyla derinden baglantiidir ve bu dinamik,
demokratik sistemlerde iktidarin siirekliligini belirleyen temel
faktorlerden biridir.

Propagandanin etkili olmas: i¢in hedef kitlenin psikolojik
dinamiklerine hitap etmesi en kritik gereksinimdir. Insan zihni,
karmasik bir diinyada hizli kararlar alabilmek igin biligsel 6n-
yargilarla donatilmistir. Bu otomatik diistince kaliplari, giinlitk
yasamda islevsel olsa da, propaganda teknikleri tarafindan
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tiir kotiiye kullanimlarini engellemek icin vazgecilmezdir. Etik
pusula kaydiginda, hakikat kavrami da anlamini yitirir. Zira
hakikat ancak 6zgiir ve elestirel bir zihinle ulasilabilir.

Bu baglamda, siyasal iletisimde etik ilkeler, propaganda stra-
tejilerinin hem igerik hem de yontem boyutunda netlesmesini
saglayabilir. Se¢gmenin iradesine sayg, bilgiye erisim hakki ve
cogulcu goriislere alan agma, demokratik propagandanin temel
taglaridir. Liderlerin ve iletisim stratejilerinin bu etik ¢ercevede
degerlendirilmesi, hem siyasi megruiyet hem de toplumsal baris
i¢in zorunludur. Propagandanin sinirlary, etik ile teknik arasin-
daki hassas dengeyi koruyabilmekle ¢izilir ve bu denge bozuldu-
gunda siyasal mesruiyet ciddi bicimde zedelenir.
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MEDYA VE DiJITAL PLATFORMLARDA
ASIRILIKCI RETORIK VE PROPAGANDA

En iistteki orgiitlii propaganda en

Alttaki bireysel propaganday: yaratir...

Asirilikg1 hareketler yani siradanliktan uzak olan karakterlerin
faaliyetlerini iceren tutum ve davranislar daha 6nceki boliim-
lerde bahsedildigi {izere uzun zamanda beri insanoglunun fa-
aliyetleri icerisinde kendisine yer bulmaktadir. Sadece dini ya
da siyasi siireglerde degil insan etkilesimine dayanan bir¢ok fa-
aliyet kendi igerisinde agirilik¢1 tutumlar: barindirabilmektedir.
Bu sebeple asirilik, karmagik ve kompleks bir olgu olarak ifade
edilmektedir. Coleman ve Bartoli (2015) asirilik¢ilig1 cogu za-
man siradanliktan uzak bir karakter, inang, tutum, his ve strateji
aktiviteleri olarak tanimlamaktadir. Agirilik kendi basina bir fa-
aliyet olmaktan ziyade insanlarin eylemlerinin yansimalarindan
okunan durumlardir. Kompleks ve karmagik olmasi bu eylem-
lerin kim tarafindan ve neye gore degerlendirilmesi gerektigi
yoniyledir. Bir grup ya da topluluk icin asir1 olan davranislar
oOtekiler i¢in siradan gelebilir. Asirilik¢i tutumlar 21. ylizyilin
karmasiklig1 karsisinda kendini degersiz hisseden bireylerin ya-
sama gayelerini geri kazanmalar i¢in tercih ettikleri farkli bir
yontemdir. Asiriligi kendi kimliklerinin birer yansimasi olarak
benimseyenlerin igerisinde yer aldiklar1 dijital topluluklar &te-
kiler i¢in bir¢ok olumsuz durumlari yaratabilirler. Kisilerin sid-
deti de iceren asirilik1 gruplar icerisine dahil olabilmesi onlarla
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Ozgiir ortamlar sonucunda olusup olugsmadigidir. Bugiiniin Don
Kisotlar1 dijital platformlarda yel degirmeleri ile savasmasa da
yeni medyanin sagladig1 avantajlar sayesinde kendilerini klavye-
lerinin baginda 6zgiirliigiin, demokrasinin, insan haklarinin (!)
birer savascist olarak gorebilmektedir. Bugiiniin diinyasinda en
¢ok konusulan konularin baginda gelen yapay zekanin gelecekte
insanlarin hayatini tehdit edebilecek bir boyuta gelme ihtimali
giiglii bir beklenti olarak dillendirilmektedir. Machine Learning,
Deep Learning, Natural Language Processing, Computer Vision
ve Explainable Al olarak siniflandirilabilecek yapay zeka tiirleri
insanlarin gelecekteki en biiyiik rakipleri olarak goriiliirken ve
isin ironik yani insanlarin yapay zekay: gelistirme noktasinda
bir yaris igerisindeyken yapay zekanin propagandasi da yine
insanlar arasinda yapilmaktadir. Bu propagandanin en 6nemli
basamag: ise insanlarin yapay zekanin olumlu yonleri iizerinde
tazlasiyla telkin edilme ¢abalaridir.
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SIYASETIN SESSIZ TELKINI VE
PSIKOPOLITIKA

Insan eger diisiinmiiyorsa ozgiir degildir,
¢iinkii 0 zaman, bir baskasina gore davranar.
Hegel

Tiirk Dil Kurumu'na gore ‘telkin’ bir duyguyu, bir diistinceyi ag1-
lama anlamina gelmektedir. Ruh bilimindeki karsilig1 ise biling
dis1 bir siireg araciligryla, kisinin ruhsal veya fizyolojik alanryla
ilgili bir disiincenin gergeklestirilmesidir (TDK, 2022). Sessiz
telkin mekanizmasi, enformasyonel kapitalizm kosullarinda
iktidarin en sofistike tezahiirlerinden birini teskil etmektedir.
Bu mekanizma, bireyin karar alma siireglerine, dogrudan ve
zorlayic1 miidahalelerde bulunmak yerine, davranigsal iktisat
ve noropsikolojiden tiiretilen prensiplerle cerceveleme etkisi ve
duygusal tasarimla dolayli yoldan niifuz etmektedir. Temel is-
leyis prensibi ise bireyin 6zerk iradesini agik¢a ihlal etmekten
ziyade, onun psikolojik egilimlerini ve bilin¢dis1 6nyargilarini,
onceden kurgulanmis bir davranigsal ¢ikti lehine manipiile et-
mek suretiyle rizanin tiretimini yonlendirmektir (Hipnoterapi,
2017). Bu siireg bireyi, kendi tercihi olduguna inandig: bir eyle-
mi yapisal olarak yonlendirilmis bir baglam i¢inde gergeklesti-
rirken geleneksel baski araglarindan niteliksel olarak ayristirir
ve psikopolitikanin temel operasyonel teknigini olusturur.
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21.YUZYIL VE ASIRILIKLARI

Giig, yozlasma egilimi tasir;
Mutlak gii¢, mutlaka yozlasr... Lord Action

Propaganda ve asiriliklara dair yapilan ayrintili degerlendir-
meler 21. yiizyilda yasanan toplumsal olaylari, devletler arasin-
daki catigmal siiregleri ve siddet icerikli eylemlerin 6rneklerini
anlamamiza yardimci olacaktir. Propaganda ve asiriliklara dair
bilinenler 21. yiizyilin ilk ¢eyreginde fazlasiyla gozlemlenmistir.
Bu dogrultuda agirilike1 ve radikal eylemler ve devaminda lider-
lerin, siyasi partilerin ve devletlerin propaganda igeriklerinin go-
rillmeye bagladig1 olaylar ilk olarak ABD'de meydana gelen “Ikiz
Kuleler” saldirilariyla baglamigtir. 2000°1i yillarin baslangicinda,
kisa bir zaman dilimi 6nce Sovyetlerin yikilmasiyla birlikte tek
gli¢ olarak artik sadece ABD’nin kaldig1 yorumlarina tanik olu-
nurken hi¢ beklenmedik bir anda ve 6ngoriilemeyen bir boyutta
gerceklestirilen 11 Eyliil saldirilariyla birlikte ABD’nin kimyasi
fazlasiyla bozulmustur. Bu olaylar sadece ABD'nin kimyasini
bozmakla kalmamis artik neredeyse her yorumda “Diinya artik
yeni bir doneme girdi” ctimlesi duyulur olmustur. Bu ciimleye
aciklik getirecek agiklama ise 7 Ekimde Beyaz Sarayda donemin
ABD Bagkan1 George Bush tarafindan yapilmigtir. Bush, yapmuis
oldugu konusmada: “Bu smnavi atlatacagimizi diinyada goste-
recegiz. Tanri sizi korusun” demistir. Resmi tarih ve ABD, so-
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insan evlerini terk etmek zorunda kaldi. Bunlarin 4 milyondan
fazlas1 komsu tilkelere sigindi. Milyonlarca ¢ocuk dahil niifusun
yaklagik yarisi gida giivencesizligi yasiyor ve kitlik nedeniyle zor
durumda?” (Sofuoglu, 2025). Sudanda yaklasik 2,5 yildir devam
eden i¢ savas on binlerce insanin hayatini kaybetmesine neden
olmus durumdadir ve bolge her giin katliam goriintiilere sahne
olmaktadur.

Bugiin HDK ve Sudan ordusu arasinda yasananlar 25 yil
once Ruandada Hutular ve Tutsiler arasinda yasananlari akilla-
ra getirmektedir. Yillarca siiren ¢atigmalarda Ruanda hiikiimeti
Ruandada yagayan Tutsilere kars1 bir soykirim kampanyasi bas-
latmigtir. Raporlara gore yiiz giin icerisinde sekiz yiiz bin den
fazla insan hayatini kaybetmistir. Insanlik ile baslayan asiriliklar
ve catigmalar insanlikla birlikte var olmaya devam etmekte-
dir. Zamanlar, insanlar ve yerler degisse de catigmalar artarak
devam etmektedir.
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